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1 Resumen y objetivos
Power Query. Creando pardmetros de conexidn
Modelo de datos. Crear tabla calendario. Crear tablas para organizar las medidas.

Funciones DAX. DIVIDE, MAX, SUM, Primer contacto con las principales funciones de
inteligencia de tiempo. CALCULATE, SAMEPERIODLASTYEAR, TOTALYTD, TOTALQTD

2 Presentacion

2.1 Presentacion de la empresa e informe basico requerido

La empresa Lucas Balboa es una empresa 100% capital canario dedicada al disefio y
produccidn textil siendo un referente internacional por su propio concepto y estilo basada en
una produccion bajo pedido cubriendo las necesidades del cliente y del mercado nacional e
internacional.

Se nos ha encargado el desarrollo de un proyecto de analitica de datos y en una primera fase
centrada en informes de analisis de ventas presente y pasado.
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2.2 Sobre la informacion disponible

Ante de trabajar directamente con los datos y previo al disefio de los cuadros de mando
siempre es necesario analizar la informacidon econémica financiera accesible y estudiar sus
caracteristicas principales como son las tablas y sus contenidos, campos y tipos, numero de
registros, asi como posibles relaciones entre las tablas que ayude a definir modelo de datos.

Los datos estan disponibles en cinco ficheros (llustracién 1) obtenidos del ERP en una carpeta
(Dataset) que deben examinarse previo a crear la conexidon y posterior incorporacion al
modelo de datos y ademas seria conveniente identificar el tipo de tabla, es decir tabla de
hechos o de dimensidn lo facilitara el disefio del modelo de datos.

DetalleDePedidos
A B I8 D E F G H |
2 10406 1 10 13,760 1976 15,37 153,7 439
3 10432 26 10 30,0473 300,4 26,13 261,3 39,1
4 10408 37 10 3,92'0 39,2 3,43 343 49
Clientes Categorias
A B C D A B
i8l CustomeriD Bl Cliente Bl Giudad B Pais - S8l CategorylD B Categoria -
2 50 Marco Van D Bruxelles  Belgium 2 1 Ropa de Hombres
3 76 Cheril Cow Charleroi  Belgium 3 2 Ropa de Damas
4 15 Edson AranttS3o Paulo  Brazil 4 3 Deportes
Pedidos Productos
A B G A B C D E
i@ orderiD B fecha [ CustomeriD [EIJREN ProductiD Bl Producto [l CategorylD [ Costo Unitario Bl Stock |
2 10271 41615 37 2 1 Lenin Jeanss 1 15,37 39
3 10298 41517 37 3 2 Mr2 Trousers 1 16,17 17
4 10301 42250 37 4 3 Chantell Shit 2 15,45 13

llustracion 1

3 Sepide

Dar respuesta al encargo de “Disefio e implantacién de un proyecto de Analisis de Datos y de
Inteligencia de Negocio”. Fase I: informe base de analisis de ventas presente y pasado, similar
al presentado en la llustracién 2 y en la llustracion 3

o Analitica de Datos, informe comparativo de ventas
2016 vs 2015
-
Ejecicio
&8 4.891.125 € 3.058.936 € 1.832.189€ 59,90 %
| 2013 H 2014 H 2015 2017 2018 ‘ Ventas Ventas LY Variacion Vtas % Var
Mes
. Pais ViasYTD  VtaslY Variacion Vias % Var
B Seleccionar todo
[ S ile Argentina 38745 € 7011€ 31736 € P 45266%
! . Austria 180990 € 116505 € 64436€ A 5535%
W e Belgium 47618¢  11934€ 35.684€ 4 20901%
W mar Brazil 358300€  147810€  210580€ 4 14247 %
W abr > 04 mille Canada 113.129€ 107982 € 5140€ 4 476%
ey 2 Denmark 152209€  53948¢€ 98352 € 4 18231%
s Finland 21.865 € 9020 11.946€ A 12043 %
M jun Z France 504712€  275701€  229011€ 4 8307%
W ju & 03 mile Germany  1487.317€  862305€  625.012€ 4 T248%
W 00 & Ireland 286327€  233488€ 52839¢€ 4 2263%
" o mille 0,26 mill€ Italy 31052€ 20004 € 10958€ 4 5453%
X Mexico 260472€  179.938€ 20534€ 4 4476%
W o o mille Norway 684 € g34¢€ 151€ b -1806%
W nov otline 0,19 mill.€ Panama 1926616 119838 € 727236 B 6063%
MW dic ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic | Poland 12716 € 4673 € 2042€ 4 17211%
Portugal 20799€  28.179€ 7380€ b 2619%
Spain 82228¢  15302¢ 66836¢ P 43422%
Sweden 141963€ 103524 € 38439€ 4 37,13%
Switzerland  29.812€  31.355¢€ “1543€ b 492%
UK 474619€  350519€ 124100€ 4 3540%
UsA 452726€  377.881€ 74844¢ B 1981%
Total 4891125 € 3058936¢ 1.832.189¢  5990%

llustracién 2
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En este caso contamos con dos segmentadores, uno para el aflo que no permite seleccién
multiple y otro para los meses que si permite seleccion miultiple, y en base a estos filtros se
disponen de los siguientes elementos visuales en los que destaca el uso de funciones de
inteligencia de tiempo.

En el informe Il se presenta un analisis comparativo de las ventas acumuladas por afio y
trimestre filtrada segun ejercicio.

Ejecicio

2016 ‘ 2017 H 2018 ‘ 2016 Vs 2015

| 2013 H 2014 ” 2015

Ventas Acumuladas Anual Ventas Acumuladas Trimestral Vtas Acumuladas Mes vs Mes Anterior

Mes ViasAcumAfio VtasAcumAfiolY I\Aﬂes VtasAcumTrimestre VtasAcumTrimestrelY ® ViasAcumAfiolY ®VtasAcumAfio

ene 359.361,01 155.675,72 ene 359.361,01 155.675,72 o

feb 742.547,80 310.559,51 feb 742.547,80 310.559,51 <

mar 1.145.197 67 548.894,34 mar 1.145.197,67 548.894,34 E Amil

abr 1.614.174,98 767.569,94 abr 468.977,32 218.675,60 f(:

may 2.037.650,70 953.345,95 may 892.453,04 404.451,61 g

jun 2.337.027,60 1.264.953,29 jun 1.191.829,93 716.058,94 :

jul 2.832.472,82 1.527.832,99 Jul 495.445,22 262.879,70 = o mil

ago 327151272 1.815.096,89 ago 934.485,12 550.143,61 g

sep 3.676.783,35 2.119.927,78 sep 1.339.755,75 854.974,49 5

oct 4.112.192,89 2.423.554,11 oct 435.409,54 303.626,33 b

nov 4.469.205,84 2.740.433,19 nov 792.422,50 62050541 g ; - ‘ ‘

dic 489112459 305893599 dic 1214.341,24 939.008,21 o mil ene feb mar abr may jun  jul ago sep ot mov  dic
Total 4.891.12459  3.058.935,99 T Mes :

llustracion 3

4 Orientacion y consideraciones

4.1 Previo

Analisis de las tablas y datos detectando posibles relaciones y tipos entre las fuentes de datos.
Categorizar las tablas entre de Dimensién o de Hechos.

Crear el fichero de trabajo en Power Bl que llamaremos “LucasBalboaModa” y en la misma
carpeta de trabajo deberemos disponer de la subcarpeta “Dataset” que contendra todos los
ficheros anteriores.

4.2 Proceso ETL y disefio del modelo. Creacion de las medidas
necesarias

4.2.1 Crear conexiones basadas en un parametro

Es recomendable crear un pardmetro de conexién a la carpeta Dataset donde estan
almacenados nuestros ficheros de datos, por tanto, las conexiones a los ficheros deberian
estar basadas en este pardmetro, es lo aconsejable.

Debemos acceder al editor de consultas (Power Query) para crear las conexiones
correspondientes a las tablas de informacidn y llevar los ajustes de transformacién necesarios
como el tipo de campo correcto para cada columna.


http://www.jggomez.eu/
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Archivo Inicio Ayuda Herramientas externas Herramientas de tablas

o Gh © BEODR| B DR = <|

Obtener Libro de Centro de datos de  SQL  Especificar Datavers s Transformar Actualizar | Administrar Nueva Medida Nueva Nueva | Adm|
datosv  Excel Onelake v Serv d datos v relaciones )
Portzpapeles c
Permite usar el Editor de ¥ y —
[cal X transformar datos F./ ansiormar catos
& Configuracion de origen de dat
E CategorylD |~ Categoria - Eb:- guracion o= ang= gees O Buscar
Ve a
1 |Ropa de Hombres Editar pardmetros
ﬁg 2 Ropade Damas > B D_Categorias
3 Deportes H D_Clientes
4 Swimwear » B D Pedicos
5 Zapateria de Damas §
P 5 E D_Productos
6 Zapateria de Caballeros
. N > B H_DetalleDePedidos
7 Ropa de Nifios
8 Ropa de Bebe

llustracion 4

Tal y como se muestra en la llustracion 4 una de las formas de acceso al editor de consulta es a
traves de la opcion transformar datos.

Una vez creadas las conexiones a las fuentes debemos confirmar el tipo de datos que contiene
cada tabla y en especial los campo tipo fecha y numéricos que nos permita operar con ellos.

4.2.2 Modelado de datos

Al crear las conexiones estas se agregaron al modelo directamente y posiblemente pudieran
crearse las relaciones automaticamente, es necesario siempre “ revisar que estas relaciones
entre las tablas generadas automdticamente se ha establecido correctamente” en ocasiones,
pueden producirse diversos errores derivados de nombre de campos similares que pueden
inducir a errores, etc..

4.2.3 Creacion de la tabla calendario y columnas de fechas especiales

De los datos disponibles y del tipo de analisis que debemos desarrollar parece necesario
disponer de una tabla calendario con algunas columnas (afio y mes) con formato especial para
las fechas tal y como se desprende de la llustracion 2 y para ello debemos acceder a la vista del
modelo y desde ahi crear la tabla calendario con funciones DAX.

4.2.4 Medidas necesarias y creacion de una tabla para organizar las
medidas

Datos

Segun se desprende del informe propuesto (ver llustracién 2 e llustracion 3) Fow
las medidas necesarias estan relacionadas con las funciones basicas de B e

O B %Var

inteligencia de tiempo que iremos configurando segln las necesidades, pero i

O X Column
O @ Variacion Veas

si es adecuado disponer de una tabla contenedora para asi facilitar su .
localizacién a la que llamaremos “Medidas 1” y “Medidas 11", para separar las
medidas usadas en los dos informes respectivamente, aunque podriamos
agruparla en una sola medida.

cumTrimestre

O B VissAcumTrimestrelY

4.3 Elementos visuales

Presentamos a continuacion los principales objetos visuales empleados con el fin de facilitar el
disefo de informe propuesto. Asi para el informe | nos encontramos los siguientes.
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.Anall’tica de Datos, informe comparativo de ventas

Ejecicio
‘ 2013 ‘ 2014 H 2015 ‘

Mes

2017 H 2018 ‘

W Seleccionar todo tasly
W ene
W b
B mar
W aor
B may
B jun
W jul

W ago
W sep
W ot
B rov
H dic

040

04m

0.3 mill€

02m

Ventas y VentasLY

. 2016 vs 2015

4.891.125 € 3.058.936€ 1.832.189€ 59,90%
Ventas Ventas LY Variacion Vtas % Var

Pais . Vtas YTD Vtas LY Variacion Vtas % Var
Argentina 38745 € TO011€ 31736 € 4 45266 %
Austria 180.990€ 116505 € 64486 € 4P 5535%
Belgium 7618 € 11934 € 35684 € 4+ 299.01%
Brazil 358390€  147810¢€ 210580 € 4 14247 %
Canada 113.129€ 107989 € sa0€ B 476%
Denmark 152299 € 53.948 € 98352 € 4 18231 %
Finland 21.865 € 9.920 € 11946 € 4 12043 %
France 504712€  275701¢€ 229011€ P 8307%
Germany ~ 1487.317€ 862305 € 625012 € 4 7248%
Ireland 286327€ 233488 ¢€ 52839€ 4 2263%
Italy 31052€ 20094 € 10958 € 4 5453%
Mexico 260472€ 179938 € 80534 € 4 4476%
Norway 584 € 834 € <151¢ b -1806%
Panama 192661€ 119938 € 72723 € 4 6063 %

jul  ago sep oct nov dic Poland 12716 € 4673 € 8043 € 4 17211%
Portugal 20799 € 28179 € 7380€ ¥ -2619%
Spain 82.228 € 15392 € 66336 € 4 43422%
Sweden 141963 €  103.524 € 38439€ 4 37.13%
Switzerland 29812 € 31355 € -1543¢ b 432%
UK 474519€  350519€ 124100€ 4 3540%
USA 452726€  377.881€ 74844 € 4 1981%
Total 4.891.125€ 3.058936€ 1.832.189€ 59,90 %

Cuadro de texto

Segmentacion de datos (filtros)
Tarjeta

Tarjeta de varias filas

. Grafico de lineas

6. Tabla

llustraciéon 5

En el caso del informe 2, los objetos visuales aplicados son los siguientes:

Ejecicio

‘ 2013 H 2014 H 2015 ‘ 2017 H 2018 ‘

2016 ws 2015

Ventas Acumuladas Anual Ventas Acumuladas Trimestral

Mes VtasAcumAfio VtasAcumAdoLY I\‘f\es VtasAcumTrimestre VtasAcumTrimestrelY
ene 359.361.01 155.675.72 ene 359.361.01 155.675.72
feb 742,547.80 310.559,51 feb 742.547.80 310.559.51
mar 1.145.197,67 545.894,34 mar 1.145.197,67 548.894,34
abr 1.614.174,98 767.569,94 abr 468.977,32 218.675.60
may 2.037.650,70 953.345,95 may 892.453,04 404.451.61
Jun 2.337.027.60 1.264.953.29 Jun 1.191.829,93 716.058,94
Jul 283247282 1.527.832.99 jul 495.445,22 262.879.70
ago 3.271.512.72 1.815.096,89 ago 93448512 550.143,61
sep 3.676.783.35 2.119.927,78 sep 1.339.755,75 854.974.49
oct 4.112.192.89 2423.554.11 oct 435.409,54 303.626,33
nov 4.469.205,84 274043319 nov 792.422,50 620.505.41
dic 4.891.12459 3.058.935,99 dic 121434124 939.008.21
Total 4.891.124,59 3.058.935,99

—_
v

'tas Acumuladas Mes vs Mes Anterior

@®VtasAcumAriolY @ViasAcumAfio

=
3

VtasAcumAfioLY y VtasAcumAfo

Segmentacién de datos (filtros)
Tarjeta
Tablas

5 Bibliografia
CALENDARAUTO | Interactive Chaos
Formatos personalizados de fecha y hora

llustracion 6

Grafico de columnas agrupadas y de lineas.

Personalizar Formatos de Fecha y Hora Con La Funcion FORMAT (DAX)

Jggomez “sobre la tabla calendario”
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